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Studien- und Priifungsordnung

der Privaten Hochschule fiir Kommunikation und Gestaltung HfK+G
(staatlich anerkannte Hochschule fiir angewandte Wissenschaften)

Besonderer Teil fiir den Bachelor-Studiengang

Werbung - und Marktkommunikation in klassischer Studienform

giiltig ab Wintersemester 2015/16

Vom Grindungssenat in seiner Sitzung am 27.02.2013 beschlossene Ordnung in
der vom Grindungssenat am 17.10.2013 und 25.09.2014 und vom Gesamtsenat

mit Beschluss vom 15.07.2015 und 27.11.2015 geanderten Fassung.

§ 1 Geltungsbereich

(1)

(2)

Flr den Bachelor-Studiengang Werbung und Marktkommunikation gilt der Allgemeine
Teil der Prifungsordnung der Hochschule fur Koommunikation und Gestaltung HfK+G.

Diese Ordnung regelt die weiteren Bestimmungen fUr den Studiengang Werbung und
Marktkommunikation.

§ 2 Ziel des Studiums, Abschlussgrad

(1)

Durch die Bachelorprifung wird festgestellt, ob die Kandidaten die fachlichen, methodi-
schen und Schlusselqualifikationen erworben haben, die fUr eine qualifizierte und verant-
wortungsbewusste Berufsaustbung im Bereich Werbung und Marktkommunikation erfor-
derlich sind und ob sie diese nach fachwissenschaftlichen und berufsethischen Grund-
satzen anwenden kdnnen.

Die Absolventinnen und Absolventen des Studiengangs Werbung und Marktkommunika-
tion sind befahigt,

in kommunikativen, dkonomischen, rechtlichen und sozialen Kategorien zu denken,

sich mit theoretischen Ansatzen ihres Faches auseinanderzusetzen, sich selbstédndig
theoretisches Wissen anzueignen, dieses strukturiert darzustellen und eigene Schlussfol-
gerungen abzuleiten,

Methoden und Instrumente der Kommunikation und der Kommunikationstechnik auf die
Praxis und neue Sachverhalte anzuwenden und selbstandig Ldsungen fir kommunikati-
ve Probleme zu erarbeiten,

Werbung und Marktkommunikation als Verknipfung unterschiedlichster Disziplinen der
Kommunikation und ihrer Techniken in allen Branchen von Wirtschaft und Organisationen
mit besonderem Schwerpunkt zu begreifen und mittels Medien- und Informationskompe-
tenz zu vertiefen, so dass der Gffentlichen Meinungsbildung Uber Plattformen und Medien
aller Art (von klassischen Medien bis hin zu Social Media, untermehmens- bzw. organisa-
tionsspezifischen Informations- und Kommunikationssystemen) sachgemaB begegnet
wird,

Verantwortung in Teams zu tUbemehmen,



(3)
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effektiv zu kommunizieren und kollaborieren, auch in intemationalen und kulturGber-
greifenden Zusammenhangen,

eine selbstkritische Haltung einzunehmen und an ihrer Persdnlichkeit zu arbeiten, in ihrer
Tatigkeit berufsethische Gesichtspunkte zu beachten, den Wert zivilgesellschaftlichen
Einsatzes zu erkennen und sich innerhalb und auBerhalb von Arbeitszusammenhangen
ZU engagieren.

Nach bestandener Bachelorprifung verleiht die HfK+G den Abschlussgrad ,Bachelor of
Arts®, abgekurzt ,B.A.“.

§ 3 Beginn, Dauer und Gliederung des Studiums

(4)

Das Studium beginnt i.d.R. am 1. Oktober eines jeden Jahres.

Die Regelstudienzeit betragt sechs Semester. Die Gesamtarbeitsbelastung betragt 180
Leistungspunkte (geméal European Credit Transfer and Accumulation System — ECTS)

Das Studium umfasst 21 Pflichtmodule, 4 Wahlpflichtmodule, ein integriertes praktisches
Studiensemester und die Bachelorpriifung. Der Studienplan ist als Anlage 1 Teil dieser
Ordnung. Weitere Wahimoglichkeiten sind den Studierenden durch eigenstandige Wahl
der Mittel und Projekte / Gestaltungsobjekte innerhalb der Module einzuraumen.

Die modulbezogenen Regelungen sind Anlage 1 dieser Ordnung zu entnehmen.

§ 4 Modulpriifungen

(1)
(2)

Art und Umfang der Modulpriifungen sind im Prifungsplan in Anlage 1 ausgewiesen.

FUr die Zulassung zum Modul integriertes praktisches Studiensemester IPS (4. Semester)
sind 70 Leistungspunkte erforderlich.

§ 5 Bachelorpriifung

Thema und Aufgabenstellung der Bachelor-Thesis missen dem Ziel des Studiums gemal § 2
entsprechen und in der vorgesehenen Zeit bearbeitbar sein.

§ 6 Inkrafttreten
Diese Ordnung tritt am 27.11.2015 in Kraft.

Stuttgart, den 27.11.2015
Prof. Otto Wolff

-Prasident-

Anlage 1: Studien- und Prifungsplan
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[Studi Studi g und ikation (B.A.) i Studienform - giiltig ab 01.10.2015 Prifungsplan
Werbung und
il (B.A)
Arbeitsbelastung pro Semester fiir Lehrveranstaltungen Prifungsle| &
Modulcod: Module / L Modul-Art, istung Noten-
lodulcode lodule LV-Art 7. Semester 2. Semester 3. Semester 2. Semester 5. Semester 6. Semester unbenotet | "9 (Art/ i
PZ SZ ECTS PZ SZ ECTS PZ SZ ECTS PZ SZ ECTS PZ SZ ECTS PZ §Z ECTS Dauer)
BWL BWL PM 60 %0 5 KL/120 5
Grundlagen der allgem. BWL V.0 60 90
(VWL-I 1 PM 60 90 5 KL/120 5
Einflinrung in die A 30
V.0 30 75
Ms ik + Statistik PM 60 EJ 5 KL/90 5
[Mathematik V.0 30 5
Statistik V.0 30 5
B T G M 60 £ 5 KL/90 5
Finanzbuchfinrung | V.0 30 75
Finanzbuchfuihrung I Y 30 5
T Technik | M 60 90 5 SEPA 5
[Medientechnik | A1) 30 75 TR
V.0 30 5
IMSK-1 Methoden- und 1 WPM 60 90 5 KL/90+HA 5
Sprache (Wahipflicht E/F/S) V.0 60 90
R-l Recht | PM 60 90 5 KL/90+HA 5
Recht V.0 30 %5
Grundlagen Handels- u. V.0 30 75
UR PM 60 %0 5 KL/A20 5
[Kosten- und Leistungsrechnung V.0 30 W5
Investition und Finanzierung V.0 30 %5
VA Marketing PM 50 120 B KL/A20,;56 8
Marketing V.0 5 60
Markiforschung V.0 5 0
|AK-I ] PM 90 120 7 SE;PA 7
[Kommunikationsinstrumente v, 0 45 60 TR
V.0 75 0
MSK-Il Methoden- und Sozi n__|wPm 60 %0 5 TP 5
Sprache (Wahipiicht £/ V.0 30 75 KL/90+HAMP,SE
Projekimanagement AV 30 %5 [KUG0SEPA
K i ikati PM 60 90 5 SEPA 5
Dialog-Marketing V.0 30 5 TR
Social Media V.0 30 %5
VWLt u PM 60 %0 5 KL/90 5
[Makrodkonorie, Geld u. Wahrung V.0 30 5
Wirtschaftspolitik V.0 30 %5
GG Grundiagen der Gestaltung PM 60 90 5 SEPA 5
Grundlagen Graiik V.0 30 %5
Grundlagen Typografie V.0 30 5
W-1 Werbung | PM 120 80 0 SEPA 0
Werbung V.0 120 180
sw ialw PM 60 90 5 KL/90;SE 5
Psychologie V.0 30 5
Soziologie V.0 30 75
IPS i PM 15 885 30 TIPA+MP] 0
integr. Prakt PJ 75 885
cMG Crossmediale Gestaltung PM 60 50 5 SEPA 5
[Werbetext V.0 30 5
Gestaltung Non Print V.0 30 5
KT i PM 60 %0 5 KL/120 5
[Kommunikationstheorie V.0 60 50
Rl Recht Il M 60 90 5 KL/90;SE 5
[Wettbewerbs- und Medienrecht V.0 60 50
AK-Il ikation Il PM 60 50 5 SEPA 5
[Markenfihrung v, 0 30 45 TR]
Image V.0 30 75
KP ikati PM 60 %0 5 KL/A20 5
V.0 30 5
[Agenur-Accounting V.0 5 23
[Kalkulation Medien V.0 5 22
Kommunikation und Gesellschaft P % s
K+G (2 aus 4) wem mTP 5
[Mediensoziologie V.0 30 a5 KUBO,SE
[Politi und Geselischaft V.0 30 5 SEPA
fedienwirku V.0 30 5 KL/BO,SE
PR-Journalismus V.0 30 5 SEPA
Wil Werbung Il PM 90 150 B KL/90;SE B
Werbeziele, Zelgruppen V.0 %5 75
Werbekonzeption V.0 % 75
MSK-Il Methoden- und [ WPM 60 90 5 SE;PA + MP| 5
Sprache (Wahipficht E/F/S) V.0 50 £
WA i liches Arbeiten PM %0 60 5 wTP 5
Einflinrung wissenschaftl. Arbeiten V.0 30 15 TIRKGHA]
Wiss.theorie / Forschungsmethoden V.0 30 15 K60
[Methodenseminar v, 0 75 75 75 75 A
BA i PM 300 2 PA 2
Bachelorarbeit 300
Semester 1+2 780 080 60 )
Semester 3+4 375 1425 60 30
Semester 5+6 540 7740 50 60
1695 3645 180 750
Legende: Legende:
PM = Plichtmodul MP = Miindiiche Priifung ~ KL=Klausur
WPM = Wahipfichmodul SE = Seminararbeit
V= Vorlesung PA = Projektarbeit
U= Ubung MTP = Modulteilpriifung
LU = Laboriibung HA=Hausarbeit

PJ=Projekt
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